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GeBlod

Infroduktion



GeBlod - Infroduktion

GeBlod ar ett kommunikationskoncept framtaget i samarbete
mellan Sveriges regioner. Mdlet ar att skapa uppmdrksamhet
for blodgivning och ddrmed rekrytera och behdlla blodgivare.

Blodgivare ska ké&nna igen GeBlod, oavsett var i landet de befinner sig. GeBlod-konceptet syftar fill att blodverksamheterna i Sverige ska
bli mer enhetliga i sin kommunikation. Det har utvecklats med utgdngspunkt i en gemensam grund, ddr 16fte, personlighet och mélgrupper

ger riktning for kommunikationen.

GeBlod Kommunikation, regionblodcentralernas natverk fér PR & Kommunikation, har tillsammans med varumdarkesbyrdan Identity Works
utvecklat den grafiska manualen. SweBA (Swedish Blood Alliance) har agerat styrgrupp och processen ar férankrad inom ID-ndtverket
(landstingens/regionernas kommunikationsdirektorer).



Kommunikationskoncept

Léfte - Vad dr vart kundiéfte?



Livskraft = fran ménniska
till manniska.

GeBlod mjliggor for mdnniskor att gdéra en samhdllsnyttig insats.
Vart mdl ar att rekrytera och engagera blodgivare, s& att det alltid
finns blod till de som behdver, oavsett vad som hdnder i omvériden.




Kommunikationskoncept

Personlighet - Vilka ér vara karaktérsdrag?



Den moderna humanisten

Genvuint engagerad - Bryr sig om mdnniskor, visar intresse for
omvarlden och foljer med i samhallsutvecklingen.

Kan sin sak - Ar kunnig, pdlitlig och fértroendeingivande i alla lagen.

Tillgénglig - Ar valkomnande, begriplig och I&ttsam, utan att bli
oserios eller skoja om uppdraget och vad det innebdr att ge blod.




Kommunikationskoncept

Malgrupper - Vilka finns vi till for?



Vi vander oss fill
mdnniskor som vill géra
en god gdrning

Vi vénder oss till mé&nniskor som vill hjdlpa andra genom att ge
av sig sjalva. Personer som vill ta ansvar fér sina medmdanniskor.
De ar medvetna, engagerade och finns i alla &ldrar och 6verallt
i samhallet.




Grundelement

Logotyp



Logotyp

Logotypen ar vért framsta visuella kdnnetecken. Den anvands for
att skapa en tydlig och stark avsdndare.

Ro6d logotyp Vit logotyp

Var réda logotyp anvands mot vita och ljusa bakgrunder. Var vita logotyp anvdnds mot fargade och mérka bakgrunder.

GeBlod. (€112



Logotyp

Logotypen ar vért framsta visuella kdnnetecken. Den anvands for
att skapa en tydlig och stark avsdndare.

Friyta

Minsta storlek

En friyta ar det minsta tilldtna avstandet till ett annat grafiskt element. Friytan for logotypen

motsvarar droppen i var logotyp.

Undantag - Logotyp i svart

Var logotyp kan i undantagsfall anvandas i svart. Den anvdnds bara dé det inte finns mojlighet att
trycka i farg eller anvénda den vita logotypen och placeras mot vit eller ljus bakgrund.

GeBlod.

Logotypen har ett minimimatt som maste foljas for att den inte ska bli otydlig. Matten ar angivna for

tryck (mm) och digitala medier (px).

Minsta storlek - tryck:
Ho6jd pd logotyp: 5 mm

Minsta storlek - digitalt:
Ho6jd pd logotyp: 16 px

Anvand dig av kantutjamning (anti-aliasing) i digitala kanaler. Det ger sken av en hégre uppldsning p&
skdrmen an vad som egentligen anvdnds och det bevarar runda former.
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Symbol



Symbol

Droppen &r en stark symbol som ar tydligt kopplad till
blodgivningen. Den finns med i logotypen och pd egen hand &r den
var minsta gemensamma n&dmnare. Den anvéands i smé& format som

en visuell avsdndare for GeBlod.

Symbol

Friyta

Minsta storlek

Symbolen kommer frén droppen i logotypen.

En friyta ar det minsta tilldtna avstandet till ett annat grafiskt
element. Friytan motsvarar 1/6 av bredden p& symbolen.

Symbolen har ett minimimétt som maste foljas for att den
inte ska bli otydlig. Matten @r angivna for tryck (mm) och digitala
medier (px).

Minsta storlek - tryck:
Ho6jd pd symbol: 5 mm

Minsta storlek - digitalt:
Ho6jd pd symbol: 14 px

Anvand dig av kantutjamning (anti-aliasing) i digitala kanaler.
Det ger sken av en hogre uppldsning pd skdrmen é@n vad som
egentligen anvénds och det bevarar runda former.



Grundelement
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Fdarger

Véra huvudfarger ar réd och vit. Dessa ar tydligt kopplade till
verksamheten. Vi kombinerar vara huvudfdrger med véra
komplementfarger for att skapa ett levande och varierat uttryck.

Vara férger

PMS 446C PMS 423C PMS 326C
CMYK 70/55/60/45 CMYK10/10/15/40 CMYK 80/0/40/0
RGB 60/70/65 RGB 140/140/140 RGB 0/180/170
#3CL64] #8C8C8C #00B4AA

PMS 207C WHITE

CMYK 10/100/60/20 CMYK 0/0/0/0
RGB 180/10/60 RGB 255/255/255
#AFOA3C #FFFFFF

PMS 2024C PMS 2046C
CMYK 0/65/65/0 CMYK 0/80/5/3
RGB 250/120/90 RGB 220/105/150

#FA785A #DC6996



Fdarger

Vara huvudfarger @r réd och vit. Dessa ar tydligt kopplade till
verksamheten. Vi kombinerar vara huvudfdrger med véra
komplementfarger for att skapa ett levande och varierat uttryck.

Kontrast och tillgénglighet

| fargpaletten finns mojlighet att valja farger utifrén de tillgénglighetskrav man dnskar uppfylia.
Fargerna ar uppdelade pd 3 nivéer: A, AA, och AAA - dar man forenklat kan sdga att fler A:n innebar
en hégre grad av tillgdnglighet. Har ser du vilken tillgdnglighetsnivé de olika fargerna har.

PMS 207C
Rubrik:
Brodtext:

PMS 326C
Rubrik:
Brodtext:

AAA
AAA

PMS 446C
Rubrik:
Brodtext:

PMS 2024C
Rubrik:
Brodtext:

AAA
AAA

PMS 423C
Rubrik:
Brodtext:

AA

PMS 2046C
Rubrik:
Brodtext:

AA
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Typografi

Primért typsnitt

Sekundart

Vart primdra typsnitt ar Hurme Geometric Sans 3. Det @r ett funktionellt och tydligt typsnitt som tar
fasta pd logotypens rena och enkla symmetri. Genom att vi r konsekventa med typsnittet skapar vi
igenkd&nning.

Hurme Geometric Sans 3

Hurme Geometric Sans 3 Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzdadaé

0123456789!1?#&

Hurme Geometric Sans 3 Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzd&ao

01234567891?7#&

https://www.myfonts.com/fonts/hurme/geometric-sans-3/regular/

https://www.myfonts.com/fonts/hurme/geometric-sans-3/bold/

| méjligaste mén ska Hurme Geometric Sans 3 anvandas. Om det inte finns tillgdngligt anvénds Arial.

Arial

Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao

0123456789!7#&

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaad

0123456789!7#&
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Typografi

Anvéndning

Exempel

Vi arbetar med ett typsnitt i tva vikter. Till rubriker och underrubriker anvénder vi
Hurme Geometric Sans 3 Bold. Vér brodtext bestér av Hurme Geometric Sans 3 Regular.

Fargsdttning

Rubriker och underrubriker - Satter vi i valfri farg frén var palett.
Brodtext - Satter vi frémst i svart.

Tillgénglighet

Rubrik

Underrubrik 1

Brodtext dollorunt, corro que ped quidias quaest, tem facid que etur sam alit as aut
ese num ra pa prem harci dignis rem dolupti ore hendignim dolenistrum dis que net
ommoluptis aborporest desequi commos dolum ulparum ra nos alia nis num quam,
nienect aturem simil iumgquam inciis et ut assi iduntia sserchil minvele nihitatum aut
porem et enihic to quatur? Eperci ommoluptures maio blabo.

Underrubrik 2

Brodtext dollorunt, corro que ped quidias quaest, tem facid que etur sam alit as aut
ese num ra pa prem harci dignis rem dolupti orehendignim dolenistrum dis que net

ommoluptis aborporest desequi commos dolum ulparum ra nos alia nis num quam.

Det &r svart att ge absoluta regler for hur text ska vara utformad sé att den passar alla. Men det
finns goda rédd om hur man gor text lasbara for de allra flesta ménniskor. Har &r ndgra exempel pd
rekommendationer fradn Synskadades Riksférbund:

Ge l&saren en logisk startpunkt och dela upp texten i kortare
stycken med mellanrubriker.

Ha alltid god kontrast mellan text och bakgrund.

Anvand normalt radavsténd och radlangd.

http://www.srfnu/

https://www.lix.se/
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GeBlod i skrift

Sa har skriver vi GeBlod

Exempel

GeBlod i skrift hanteras i likhet med var logotyp. Orden “Ge” och “Blod” &r sammansatta och
bokstdverna “G” och “B” skrivs versalt.

| text kan du vdlja att satta GeBlod i Regular eller Bold.

GeBlod i rubrik:

Vdalkommen till GeBlod. Hur kan
vi hjélpa dig?

GeBlod i bréodtext:

Exempel brodtext - GeBlod satt i Bold

Under Blodomloppet finns GeBlod pd& plats och berdttar om hur viktigt det @r
att ge blod - och det gér Gven att anmdla sitt intresse fér att bli blodgivare.

Exempel brédtext - GeBlod lokalt satt i Regular

Under Blodomloppet finns GeBlod Ostergétland pd plats och berattar om hur
viktigt det ar att ge blod - och det gdr dven att anmdila sitt intresse for att bl
blodgivare.

GeBlod som URL:

Exempel - URL satt i Bold

P& GeBlod.nu hittar du allt du behdver veta om blodgivning.
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GeBlod i skrift

Sa& har beskriver vi GeBlod

Exempel - Nationelit

GeBlod-konceptet syftar fill att blodverksamheterna i Sverige ska bli mer enhetliga i sin kommunikation.
Darfor beskriver vi var verksamhet pd ett konsekvent satt.

Bendmning pd organisation:
Regionblodcentralernas natverk fér PR och kommunikation ska bendmnas GeBlod Kommunikation.

Boilerplate:
GeBlod dr ett samarbete mellan Sveriges regioner och landsting. Syftet ar att skapa
uppmdarksamhet fér blodgivning och dérmed rekrytera och behdlla blodgivare.

Boilerplate (ENG):

GeBlod is a cooperation between the regions and county councils in Sweden. The purpose is to create
attention for blood donation, thereby recruiting and retaining blood donors.

GeBlod i media:
Blod &r viktigt, sdger Ulrika Ljung, talesperson for GeBlod Kommunikation.

Exempel - Lokalt

GeBlod Ostergétiand i media:
Blod &r viktigt, séger Anna Andersson, talesperson fér GeBlod Ostergétiand.

24
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Foto

Foto ar en viktig del i v&r kommunikation och anvands for att
starka vara budskap. Med ett enhetligt uttryck férmedlar vi den
omtanke och det engagemang som blodgivning innebdr.

Fotomanér

Vart fotomanér beskriver hur véra bilder ska se ut och kdnnas. Det
hj@lper till att skapa en enhetlig visuell stil.

Riktlinjer for fotomanér:
Véra bilder ska kdnnas ljusa, klara och naturliga.
Vi stravar efter att fdnga naturliga dgonblick i verkliga miljder.

Ljussattningen ska vara mjuk och jamn.

Anvand kort skarpedjup for att lyfta fram motivet och skapa ett
lugnt, fokuserat uttryck. Bakgrund eller férgrund fé&r gérna vara
oskarp, men ska fortfarande bidra till kdnslan av en verklig och
trovardig miljo.

Kom ihég att bilder av god kvalité visar att vi kan var sak.
Bra ljussattning, tydlig skdrpa, smickrande vinkel, autentisk kdnsla
ar alla faktorer som bidrar till en kénsla av seriositet och professi-
onalism.
Vi undviker:

Hdérda kontraster.

Frilagda motiv utan sammanhang.

Onaturliga och iscensatta miljder eller poser.

Roriga eller distraherande bakgrunder som tar fokus frdn moti-
vet i bilden.




Foto

Tonldge

Blodgivning rymmer bé&de allvar och hopp - véra bilder ska visa
hela verkligheten. Ibland ska de férmedla kris och ansvar. Ibland
ska de uttrycka varme, gemenskap och hopp.

Vissa bilder fé@r ha ett allvarsamt uttryck. De kan visa en krissitua-
tion eller ett tydligt behov. D& behdver personen

inte le - ett neutralt eller eftertdnksamt uttryck kan vara

mer passande.

Andra bilder fér gérna visa glédje och engagemang.
De lyfter fram omtanke, hopp och ké&nslan av att vara
en del av n&got viktigt.

Tips vid fotografering

Fotografera béde allvarliga och varma uttryck.

Ta bilder ddr personer ler - men ocksd bilder ddr personerna ar
mer eftertdnksamma och allvarliga. P& sé& satt far vi en bildbank
som passar for olika budskap och sammanhang.

Exempel - Allvarsamt uttryck

Exempel - Glédje och engagemang
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Foto

Bildredigering

Vi fér ibland bilder skickade till oss - till exempel frén blodgivare, Original
mottagare eller véra blodcentraler.

For att materialet ska stdmma Gverens med vart visuella uttryck ar
det viktigt att géra ett noggrant urval. Bilden ska kdnnas autentisk,
varm och harmoniera med vart fotfomanér.

Vid behov kan bilder justeras, exempelvis genom beskdadrning eller
ljus- och fargkorrigering, s& att de battre foljer vara riktlinjer.

Endast bilder som uppfyller var visuella standard bor anvandas i
extern kommunikation.

Redigerad
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Foto

Kategorier

Véra bilder dr indelade i fyra tydliga kategorier.
Kategorierna speglar olika delar av var verksamhet
och @r anpassade for bred anvdndning i olika
kommunikationssammanhang.

\

1. Blodgivning

| bilder med blodgivare vill vi lyfta fram enga-
gemanget, omtanken och det manskliga méotet
som blodgivning innebdr. Bilderna ska skapa
igenkdnning, fortroende och varme.

2. Arbete och verksamhet

Nar vi visar vart arbete i bild vill vi lyfta fram det
engagemang och den professionalism som gor
blodverksamheten mdjlig. Det kan handla om
allt frén medarbetarnas kompetens fill logistiken
bakom - varje del dr viktig.

3. Blod

Nar blod star i fokus vill vi formedla kunskap,
trygghet och professionalism. Genom att visa
blod i verkliga och relevanta sammanhang, som
vid tappning, hantering eller fransport, kar vi
bdéde forstdelse och trovardighet.

4. Personportrdtt

Personportratt ger utrymme for berattelser

och kanslor. Genom att lyfta fram blodgivare,
mottagare och anhériga skapar vi en starkare
personlig koppling fill blodgivningens betydelse.
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Foto

1. Blodgivning

| bilder med blodgivare vill vi lyfta fram engagemanget, omtanken
och det manskliga métet som blodgivning innebdr. Bilderna ska
skapa igenkdnning, fortroende och varme.

Naér vi portrétterar blodgivning ér det viktigt att ténka pé:

Fénga naturliga égonblick dér blodgivaren &r i fokus.

Personen kan, men mdste inte, titta in i kameran. Hen kan ocksé
titta p&d medarbetaren, ner pd sin arm eller &t ett annat hall - s&
lange uttrycket kanns naturligt och avslappnat. Undvik onaturliga
poser eller iscensatta situationer.

Vinkeln ska vara smickrande utan att kdnnas uppstalld. Vi vill visa
blodgivning som n&got positivt och tryggt - dér ménniskor kdnner
sig bekvé&ma, nérvarande och stolta.

Blodgivning &r mer @n sjélva tappningen. Visa ocksé& andra delar,
som hdlsokontrollen fére eller fikastunden efter. Det ger en mer
komplett bild av upplevelsen.

Vi anvander kort skdrpedjup for att skapa lugn i bilden och hélla
fokus p& manniskan. Det minskar visuellt brus och lyfter fram moti-
vet pd ett naturligt satt.

Fotomanér
Alla bilder ska folja véra riktlinjer for fotomanér fér att sdkerstdlla
ett enhetligt uttryck.
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Foto

2. Arbete och verksamhet

Bilder fran verksamheten ska alltid folja gallande riktlinjer for
kladsel, hygien, medicinsk hantering och sekretess.

Nd&r vi visar vart arbete i bild vill vi lyfta fram det engagemang
och den professionalism som gor blodverksamheten mgjlig.
Det kan handla om allt frén véra medarbetares kompetens till
logistiken bakom - varje del ar viktig.

Vi visar autentiska miljder dar arbetsmoment, yrkesroller och
samverkan inom blodverksamheten lyfts fram. Bildsprdaket ska inge
fortroende och ge insyn i en valfungerande verksamhet.

| vardagliga miljder, som vid blodbussen eller p& en arbetsplats,
visar vi hur blodverksamheten &r en tillgdnglig och naturlig del av
samhdllet.
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Foto

3. Blod

Nar blod stdr i fokus vill vi férmedla kunskap, trygghet och profes-
sionalism. Genom att visa blod i verkliga och relevanta samman-
hang - som vid tappning, hantering eller transport - &kar vi bade
férstéelse och trovardighet.

Den har typen av bilder passar sarskilt bra i informerande
sammanhang, ddr vi berattar om blodets v&g och betydelse.
Att tédnka pa:

Bilder bor tas i verkliga miljder som signalerar ordning,
vardighet och professionalism.

Bilder p& blodgivning ska ge en &rlig och trygg bild av hur
tappningen gér till.

Vi undviker:
Blodpdsar utan tydligt sammanhang.

Bilder dar blod framstdlls p& eft missvisande eller oseridst satt

A
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Foto

4. Personportratt

Personportratt ger plats for bade berdttelser och kanslor. Genom
att lyfta fram blodgivare, mottagare och anhériga skapar vi en

starkare och mer personlig koppling till varfor blodgivning &r viktig.

Fokus ligger p& mdnniskan - den som ger eller har
fatt blod. Portratten gor det tydligt vilka liv som péverkas
av blodgivning.

Hdar finns plats for bade gladje, stolthet, tacksamhet och allvar.

Vi méter manniskor i olika &ldrar och situationer, dér deras
berdttelse ar i fokus.

Undantag frén bildmanér - endast personportréitt

I vissa fall kan vi géra undantag frédn véra vanliga bildriktlinjer for

personportratt. Det kan till exempel handla om att anvanda svart-
vita bilder eller bilder med avvikande ljus, om inget annat material
finns tillgangligt.

Vi stravar dock alltid efter att behdlla en visuell enhetlighet med
vart fotfomanér, dven har.

Notera att undantag &r endast tilldtna inom denna kategori.
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Ilkoner

Riktlinjer Ikoner

Vi anvander vara ikoner som stéd for information, for att fortydliga
innehdll och for att guida Iasare. Vara ikoner dr alltid enfargade. v ‘ &

Mot vita och ljusa bakgrunder anvénder vi férgerna:

Oppettider Mail Telefon Sociala medier
PMS 207C PMS 446C
CMYK10/100/60/20 CMYK 70/55/60/45
RGB 180/10/60 RGB 60/70/65
#AFOA3C #3CL64]
Mot mérka bakgrunder anvénder vi vit: m 0
WHITE ’ ‘
CMYK 0/0/0/0
RGB 255/255/255
Blodbuss Blodpdse Arm - Blodgivning Regler - Blodgivning

#ffffff
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Format

Vart format bygger pé& droppen i vér logotyp. Det ar flexibelt,
skalbart och levande. Formatet skapar igenkdnning.

Textyta Textyta och bildbeskérning Utfallande bild och textyta

Anvand formatet for att skapa textytor. Kombinera textyta med beskuren bild. Anvand formatet som textytor pd en utfallande bild.

Viktigt att
veta nér du
ger blod.

Bli
blodgivare
redan idag.

blodgivare
redan idag.
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Layout

Var layout bygger p& anvdndningen av véra fem byggstenar:
Logotyp, farger, format, typografi och foto.

Logotyp Farger Format

Typografi

Foto

GeBlod. P9 PO
X X

Abcl23
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Layout

Med véra fem byggstenar: Logotyp, farger, format, typografi och
foto kan du skapa en méngd variationer och anpassa layouten

efter dina behov och kanaler.

Beskrivning

Format
Anvand dig av en eller flera former. Skala och anpassa formerna
efter dina behov.

Vid anvéndning av tva eller fler former: L&t formerna i ndgot skede
Gverlappa varandra.

Skapa en visuell koppling till logotypen genom att linjera och rikta
spetsen av en av formerna till logotypen.

Farger
| skapandet av din layout kan du valja bland samtliga av
vara farger.

Foto
I layouten kan du anvénda dig av utfallande eller beskurna bilder.

Logotyp
Logotypen anvands alltid i rétt mot ljus bakgrund eller i vitt mot
mork eller fargsatt bakgrund.

Blod &ren
férskvara som bara

kan ges frén ménniska
till ménniska.

Fier blodgivare
behvs.

GeBlod.

Blod &r en
féirskvara som bara
kan ges frén ménniska
Hill méinniska.

Fier blodgivare
behvs.

GeBlod.

Blod &r en férskvara
som bara kan ges
fran ménniska till

ménniska.

Blod é@ren
fdrskvara som bara
kan ges frén ménniska
till ménniska.

Blod &r en féarskvara
som bara kan ges
frén ménniska till

ménniska. Fler blodgivare

behdvs.

GeBlod. GeBlod.

Blod é@ren
farskvara som bara
kan ges fran ménniska
till ménniska.

Fler blodgivare
behdvs.

GeBlod.
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Samarbeten

Formella samarbeten

Exempel

Na&r GeBlod (lokalt eller nationellt) ingdr i formella samarbeten
anvdnds logotypen fér att manifestera detta samarbete. Nar
formella samarbeten ingdtts pd lokal nivé behdver anvandning av
GeBlod logotypen alltid godk&nnas av GeBlod Kommunikation.

Exempel: Formellt samarbete, affisch

Blodomploppet

presenteras i sammarbete med:

<2, Region

SV ke
25> Ostergotland

GeBlod. KAROLINSKA

UNIVERSITETSSJUKHUSET

‘w’,

Exempel: Formellt samarbete, webb

.
XEIDdumluppet

AMALOAWSTN 1 0 8 3 2 3

GeBlod.

ESBAUHAUS]

oclaphamar

Scandic




Samarbeten

Visat stod Stodmadarke

Exempel

For verksamheter och sammanhang som vill visa sitt stéd
till GeBlod utan att det ligger ett formellt samarbete som
grund anvands stédmarke “Vi stodjer GeBlod” eller

“Jag stodjer GeBlod”. Anvéndning av market krdver inte

godkdnnande av GeBlod Kommunikation utan beslut om V| S+°djer

anvandande kan tas av lokal blodgivningsverksamhet.

Visa ditt stéd genom att anvénda dig av valfritt stodmdarke.
Vilken farg du vdljer ar upp fill dig. | urvalet finner du f&rgalternativ
som fungerar mot ljusa och mérka bakgrunder.

Stodmdarket har ett rekomenderat minimimatt for att den inte ska
bli otydlig. Matten &r angivna for tryck (mm) och digitala medier vists

i stédjer
(Px). GeBlod.

Minsta storlek - tryck:
Hojd pd market: 20 mm

Jag stédjer

GeBlod.

Minsta storlek - digitalt:
Hojd pd market: 80 px

Anvand dig av kantutjdmning (anti-aliasing) i digitala kanaler.
Det ger sken av en hdgre uppldsning pd skdrmen &n vad som
egentligen anvénds och det bevarar runda former.

GeBlod.

Vi stédjer

GeBlod.

Jag stédjer

GeBlod.

Vi stédjer

GeBlod.

Jag stédjer

GeBlod.

Jag stédjer

GeBlod.

Vistédjer

GeBlod.

Vi stédjer

GeBlod.

Jag stédjer

GeBlod.

Exempel: Lagtréja

V-
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Grundelement

Radda liv pa arbetstid



Radda liv pa arbetstid

Introduktion

Radda liv pd arbetstid ar ett koncept framtaget av GeBlod for att
uppmdarksamma och uppmuntra blodgivning under arbetstid.

Med vart visuella uttryck vill vi tydligt kommunicera initiativet
i v@ra egna kanaler - och ge externa partners maojlighet att sprida
samma budskap med stolthet.

Har visar vi hur det visuella uttrycket for Radda liv pd arbetstid ska
anvandas, s& att kommunikationen blir enhetlig, tydlig och 1att att
kdnna igen.

GeBlod, s mamy

Omblodghming +  Radda v p& arbetsia

St
- S50,
0
g o>
™
%o
v

Rédda liv
Pa arbetstid

el s gt b
somi w
P ge
Roacal,
Vo roets
bete

menskon o6 orbetsioten £y
o el Gngaikig socn

Egna kanaler Figurmarke for arbetsgivare 44



Rddda liv pa arbetstid

Vara egna kanaler

Nar vi kommunicerar Radda liv p& arbetstid i vara egna kanaler
gor vi det helt inom ramarna foér GeBlods visuella identitet.

GeBlod
17474 followers
2d-Eded - @

Oollod, mom oo Sr s

Manga arbe ippmuntrar till blodgivning pa arbetstid. Ett
enkeltsatt att bidra tillsamhallsnyttat Fler behovs!
#tgeblod

Riktlinjer fér samtliga grundelement finns samlat i denna Réidda liv
P& arbetstig

manual - frén logotyp och férger till typografi, bildsprak
och tillampningar.

Radda liv p3 arbetstid

C@ROVO 325 103 comments - 34 reposts.
S ® I

Like Comment Repost  Send

@ Geblod

Réadda
liv pa
arbetstid

Rédda liv p&

arbetstid Fler

blodgivare
behévs

Arbetsgivare kan radda liv
3 o genom off uppmuntra fill
[\ pa blodgivning. Bbrja radda liv

arbetstid P& arbetstid ni med!




Rddda liv pa arbetstid

Vdra egna kanaler — pd engelska

Nar vi kommunicerar Radda liv p& arbetstid pd engelska
anvénder vi budskapet:

GeBlod

o . . GeBlod, i ;Z,fz;::\;n.wﬂs
Save lives during working hours =s ®
Su\(e lives o e o A ah:ays welcomel w;ebl'::ke
.. . . . . o s g o [V] i
Nar vi kommunicerar Radda liv p& arbetstid i vara egna kanaler ho;'r';g Wworking

gor vi det helt inom ramarna for GeBlods visuella identitet.

Riktlinjer for samtliga grundelement finns samlat i denna
manual - frén logotyp och férger till typografi, bildsprak
och tillampningar.

Save lives during working hours

CELTVO <25- 103 comments 3¢ reposts
& ® ]

Like Comment Repost

Save
lives during
working
hours

§) come

Save
lives during

working hours

We need
more blood
donors

/ Save Ilves Employers can help save lives
during by encourcging blood donation.

Start saving lives during work

working hours foo!
hours

GeBlod.




Radda liv pa arbetstid

Figurmérke — fér arbetsplatser

For aft arbetsplatser enkelt och konsekvent

ska kunna visa atft de dr en del av Radda liv pd arbetstid
har vi tagit fram ett sarskilt igurmdarke med budskapet:
Vi réddar liv pa arbetstid

Figurmdarket anvands i arbetsgivarens egna
kanaler for att tydligt visa att de @r en del av initiativet.

Figurmarket bestdr av budskap och GeBlod-logotyp i vitt,
satt mot vart format i rott.

Figurmarket finns i tvé versioner: en pd svenska och en
pd engelska.

Notera: Figurmdrket anvénds aldrig i GeBlods egna kanaler.

Figurmdrke — Svenska

Viraddar
liv pa

arbetstid

— | SAMARBETE MED —

GeBlod.

Figurmdrke — Engelska

We save
lives during
working hours

— IN COLLABORATION WITH —

GeBlod.
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Radda liv pa arbetstid

Figurmérke — fér arbetsplatser

For aft arbetsplatser enkelt och konsekvent
ska kunna visa att de dr en del av Rédda liv pd arbetstid

har vi tagit fram ett sarskilt figurmarke med budskapet:
Vi raddar liv pa arbetstid

Figurmérket anvénds i arbetsgivarens egna

kanaler for att tydligt visa att de dr en del av initiativet. Visagar

Figurmarket bestdr av budskap och GeBlod-logotyp i vitt,
satt mot vart format i rott.

Figurmarket finns i tvé versioner: en pd& svenska och en
pd& engelska.

Notera: Figurmdrket anvéinds aldrig i GeBlods egna kanaler.

Governo AB
17474 followers
2d-Eded - @

Vi pé Governo vill berétta att i dr ett av de foretag som
erbjuder sina medarbetare att radda liv pa arbetstid - genom
att ge av det roda guldet” #viraddarlivpaarbetstid

" Viraddar
livp&
arbetstid

GeBlod.

C@ROVO 325 103 comments - 34 reposts.
S ® I

Like Comment Repost  Send




Radda liv pa arbetstid

Figurmérke — Felaktiga tillimpningar

For att sakerstdlla ett tydligt och enhetligt uttryck ar det viktigt att
figurmdrket hanteras konsekvent och enligt riktlinjerna.
Nedan visas exempel pd& hur figurmdrket inte far anvandas.

Viradder Viradder
livpa livpa

arbztstid arbztstid

GeBlod. GeBlod.

Vi raddear

liv pa
arbeztstid

GeBlod.

— JAMARBETE MED —

GeBlod.

Figurmarket far inte fargsattas om - det ska alltid vara rétt med vit Vi adderar aldrig n&gra ytterligare designelement, skuggor eller

text och logotyp. effekter till igurmarket.

Vi raddar
liv pa
arbeztstid

GeBlod.

GeBIOd, s neman  omeon . mempiosns «CD

Viraddear
livpa
arbztstid

GeBlod.

Vanliga frégor och svar

Figurmarket far inte anvéndas i GeBlods egen kommunikation.
Det ar till for att visa att andra organisationer &r med i initiativet,
inte vi sjalva.
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Tillampningar

Introduktion

P& foljande sidor visar vi hur GeBlods visuella identitet anvénds i praktiken.

P& nationell nivé anvander vi GeBlods visuella identitet helt enligt den grafiska manualen.

P& lokal nivé finns tvé huvudsakliga satt att tillémpa identiteten:

1. Fullstandig tilldmpning av GeBlods identitet
Innebdr att man som lokal verksamhet tilldmpar GeBlod visuella identitet fullt ut.

2. GeBlod som markér
Om man som blodgivarverksamhet vdljer att jobba med en egen identitet ar det tillatet att visa sin

tillhérighet till GeBlod med hjdlp av var markor.

Alla exempel p&d kommande sidor utgdr fran riktlinjerna i denna manual.



Tilldmpningar

Nationell anvandning



Tillampningar

Webb - Startsida

Nationell anvéndning

Symbol
P& webben anvander vi droppen som favikon, —————=-=— @i X
<« 03 @ hupsi//www.geblod.nu
L 'I'y BYTLAN v SWEDISH v Press & material Om Oss Kontakt Sok Q.
ogotyp

Var logotyp d&r vér huvudsakliga avséndare
och har darfér en vdl synlig placering p& var
hemsidaq, vansterstalld i sidhuvud.

Typsnitt

Vi arbetar med eft typsnitt i tva vikter.
Till rubriker, underrubriker och knappar
anvdnder vi Hurme Geometric Sans 3 Bold.
Brodtext och lankar bestdr av Hurme Geometric
Sans 3 Regular.

Fallbacktypsnitt
Arial Bold och Arial Regular.

Anvand identitetens farger for att skapa en
tydlighet kring interaktion och anvdndning.
Reservera tex. farger frén paletten for
klickbara objekt.

———— gravida consequat. Duis non turpis rhoncus ante lacinia.

— GeBlod.

Start Bli blodgivare Aktuellt Fakta Fragor & svar Ge blod har @

Att ge blod raddar liv

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Tusentals
blodgivare
réddar livet pa

Marie-Louise

Mauris eu nibh tellus. Maecenas condimentum erat id nunc

Bli blodgivare Berdttelser ur livet

(oot

=

&

a
:

Véra éppettider under sommmaren L&t det inte bli blodbrist i sommar Vi firar internati llablodgi lag

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Duis non turpis rhoncus ante
lacinia elementum. Pellentesque semper.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Duis non turpis rhoncus ante
lacinia elementum. Pellentesque semper.

Fler nyheter

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Duis non turpis rhoncus ante
lacinia elementum. Pellentesque semper.

© Frisérhuset

0

Ikoner
Anvand ikoner som stéd for information.

Format

Vi anvander oss av formatet for att lyfta

olika typer av innehdll och skapa en visuell
igenkdnning. Har ser du exempel pé utfallande
bild med formatet som textyta.

Nyhetspuffar
Bilder beskurna enligt vért format.

Foto

| véra bilder &r mdénniskan i fokus och tanken
med vdra bilder ar att visa pd den omtanke
och det engagemang som blodgivning innebdr.
Vara bilder har en naturlig och mjuk ljussattning
och ett tydligt fokus p& motivet. Vi undviker allt
fér hadrda kontraster. Fargerna i véra bilder ér
klara och naturliga.
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Tillampningar

Sociala medier - Facebook

Nationell anvéndning

Symbol

Droppen &r en stark symbol som ar tydligt
kopplad till blodgivningen och den @r vér minsta
gemensamma ndmnare. Vi anvéander den i smdé
format som en visuell avsdndare for GeBlod.

| sociala medier s& som Instagram och
Facebook anvander vi oss av symbolen som
profilbild d& den Idmpar sig bra i smé format.

Format
Anvand gdrna vart format for att skapa

Every Interaction

GeBlod

@GeBlod

| Home
About
Notes
Email Signup
Photos
Reviews
Videos
Likes

Posts

GCreate a Page

igenkanning i det sociala flédet. Har ser du
exempel pd utfallande bild med formatet som
fextyta.

iy Liked v Message More v

B status [F] Photovideo o~

. Write something on this Page...

. GeBlod
23hrs- @&

Idag firas Internationella blodgivardagen. Tack for att du 4r blodgivare. Din

Home s

Sjukvardsféretag
4.7 % %k kok

Q, Search for posts on this Page

306 people like this
R Alex Marin and 3 other friends

9 people have been here

insats raddar livl #GeBlod #wbdd #Internationellablodgivardagen

&
N

Tack \
fér att du ér '
blodgivare.

& °

Era insatser raddar raddar liv varje dag, &ret runt.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Proin finlbus quam a eros
volutpat convallis in eu quam. Sed eu suscipit guam. Morbi rhoncus nunc vel
metus dictum, a hendrerit dui tempus

PERSPECTIVE.FM

1y Like @ Comment =% Share

o AlexMarin

Invite friends to like this page

4.7 of 5 stars 3 reviews
View reviews

ABOUT

Svarar vanligen inom en dag
Skicka meddelandet
GeBlod.nu

Sjukvardsforetag - Organisation

Share your opinion about Every
Interaction!

@ You rated this place

Foto

| véra bilder &r ménniskan i fokus och tanken
med vdra bilder ar att visa pd den omtanke
och det engagemang som blodgivning innebdr.
Vara bilder har en naturlig och mjuk ljussattning
och ett tydligt fokus p& motivet. Vi undviker allt
fér hdrda kontraster. Fargerna i véra bilder ar
klara och naturliga.

GeBlod i skrift

GeBlod i skrift hanteras i likhet med var logotyp.
Orden “Ge” och "Blod” @r sammansatta och
bokstaverna “G” och “B” skrivs versalt. | text kan
du vdlja att satta GeBlod i Regular eller Bold.

Var hashtag &r #GeBlod skrivet med
versalt G och B.
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Tillampningar Nationell anvéndning

Sociala medier - Instagram

Symbol

Droppen ar en stark symbol som ar tydligt kopplad fill
blodgivningen och den &r var minsta gemensamma
ndmnare. Vi anvander den i smd& format som en visuell
avsdndare for GeBlod.

| sociala medier s& som Instagram och Facebook

anvander vi oss av symbolen som profilbild d&
den lémpar sig bra i smd& format.

Format

Anvand gdrna vart format for att skapa igenkdnning i det sociala

flodet.

Har ser du exempel pd utfallande bild med formatet som textyta.

eeeee Company = 19:33 -
@ GeBlod

Foto

| véra bilder &r mdénniskan i fokus och tanken med véra bilder ar
att visa p&d den omtanke och det engagemang som blodgivning
innebdr. Véra bilder har en naturlig och mjuk ljussattning och ett
tydligt fokus p& motivet. Vi undviker allt for harda kontraster.
Fargerna i véra bilder &r klara och naturliga.

Ni
raddar
min son!

GeBlod i skrift

. Q f% GeBlod i skrift hanteras i likhet med var logotyp. Orden “Ge” och
"Blod” @r sammansatta och bokstaverna “G” och “B” skrivs versalt.

| text kan du vdlja att sétta GeBlod i Regular eller Bold.

¥ 108 Likes

GeBlod En blodgivares insats &r viktig #GeBlod ———  Var hashtag &r #GeBlod skrivet med versalt G och B.

H QA ® O &
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Tillampningar Nationell anvéndning

Affisch

Logotyp

For att GeBlod ska framgd som en tydlig avsdndare pd affischer
placerar vi logotypen i ett av de nedre hérnen. Ta alltid hdansyn till
logotypens friyta. Logotypen anvands alltid i rott mot ljus
bakgrund eller i vitt mot mork eller férgsatt bakgrund.

Farger
| skapandet av din layout kan du vdlja bland samtliga av vara
farger.

Format

Skala och anpassa formatet efter dina behov. L&t formatet ha en
visuell koppling fill avséndaren genom att linjera en av formerna till
logotypen.

Typografi
Texter i vart format hanteras huvudsakligen som rubriker och satts
i Bold. Anvand samma vikt p& typsnittet i de former som mots.

Foto
I layouten kan du anvénd dig av utfallande eller beskurna bilder.

P& nationell nivé &r GeBlod den dvergripande avsdndaren for
alla blodgivarverksamheter. Vi beskriver samarbetet, som GeBlod
bestdr av, mellan Sveriges regioner och landsting i en boilerplate.

%
3

Rédda liv.

- L
: Bli blodgivare
¥ .
. redan idag.
e GeBlod r etf samarbete mellan G BI
b Sweriges regioner och landsting. G o
B Utan blod stannar sjukvérden. ( J
Exempel 1

Logotyp - Hogerstalld. Satt i rétt mot vit bakgrund.
Format - Formatet anvénds for bildbeskarning i kombination
med fext.

Blod éren
farskvara som bara
kan ges fran ménniska
till ménniska.

Fler blodgivare
behovs.

Exempel 2
Logotyp - Hogerstalld. Satt i vitt mot réd bakgrund.
Format - Anvéndning av formatet som fextytor. Text satt i

samma storlek i de bdda formerna.
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Tillampningar Nationell anvéndning

Broschyr

Logotyp

For att GeBlod ska framgd som en tydlig avsdndare ska var
logotyp placeras i ett av de nedre hérnen. Ta alltid hénsyn fill
logotypens friyta. Logotypen anvands alltid i rétt mot ljus
bakgrund eller i vitt mot mérk eller fargsatt bakgrund.

Farger
| skapandet av din layout kan du vdlja bland samtliga av véra
farger.

Format

Skala och anpassa formatet efter dina behov. L&t formatet ha en
visuell koppling fill avséndaren genom att linjera en av formerna fill
logotypen.

Foto
| layouten kan du anvénd dig av utfallande eller beskurna bilder.

Rubrik
Rubrik satt i format.
Hurme Geometric Sans 3 Bold.

Rddda liv.
Bli blodgivare
redan idag.

GeBlod.

Rubrik
Fargsatt.
Hurme Geometric Sans 3 Bold.

Tack for att du hjalper
en medmdnniska

Ad qui dunt dollut reicilluptia volecus dolor autasin-  Ad qui du lptia volecus dolor oS
verunt paribus doluptatiat odiiones et labo. Hitate  inverunt paribus doluptatiat odfiones el aba Hi
pra de nonsed que prorernatust dolorerum, fem ad  ofe pra de nonsed que proreratust doorer,

Quios assum quiberibus aciiscl sus mo oplalur ero-  tem d Quas ossum quibarus ackscl USMOGER
fug tur eroreped eius. Ut fugiamus, consedi fofo8

ol
nem eiunt quat qu m
Quo lumen! simi milfatem @ vendis vent aut fugia
sequam fugita aiiesciis volor s, fem quosper chi
laborpor a dolorerro olupta ces, ut ius
“Laoreet d
At excest il magniste cum estotas senectofaflo qui magna aliquam
volum am harum et accumauis dolupta fenitat
Oris arum ut miniatur, consequis dolupta fureicabo
Nam, undigen digende sirumaui ut offcti afibers
peluplatias simet occatusa duntus re et a quid
At assimus sam et pro quodita por
remoluptis incitat dolo
i

volutpat, o

Ad qui dunt dollut reicilluptia volecus dolor aulas i

Bildtext
Anvénd gérna formatet for att lyfta

kortare bildtexter i kombination med foto.

Laoreet dolore
magna aliquam
erat volutpat.

Ad qui dunt dollut reiciluptia volecus dolor
Autas Inverunt pdribus doluptatiat oditiones et iabo, Hitate pra de
non
ociici sus mo opfotur eroreped elus. U fugiamus, consedi folae. Pice
sitatur, cut et offt te doleseq uiatur, con pore es moluptae nem elunt
renditatem accoe mi, quo iumeni simil milfatem o
lola sequam fugita aifescis volor si, tem quasper
florerro doluptal acest,utius.

quot que pe
vendis vent
ehllaborpo

tureicabo. Nom, dndigen cigende strumaui ut ofcti afioers pelluptatl-
i i imus som

cim enetusam ut ut que nem u

verunt

emoluptisincif doluptat estotatur?

narum elenit voluptatur, offcil
idma sed

prade

reped elus. Ut fugiomus, consedi aloe Pde ot
Gut ef ofic e doleseq uiatur,con pore e mOkgHE

Ria nus s que dbm eum, seque Infenis min natirepelit dojoriam ad
Quid ut micid ut dmnimus eos escil ef eaquifef eatum quame verions-

ut que nem untis

nem efunt qual

]——-—"

Citat

Anvand formatet for

att lyfta ut citat.
Brédtext
Brodtext i svart.
Hurme Geometric Sans 3 Regular.

Underrubrik
Fargsatt.
Hurme Geometric Sans 3 Bold.

57




Tilldmpningar

Fullsténdig tillampning av
GeBlods identitet pa lokal niva



Fullstandig tilldmpning av
GeBlods identitet pa lokal niva

Introduktion

Fullsténdig tillaimpning av GeBlods visuella identitet innebdr att man som lokal verksamhet tillémpar
GeBlod visuella identitet fullt ut.

Det som fillkommer pd lokal nivé ar:

- En formell avsdndare, i form av den tillhérande regionen
- Lokal navigation, sé& som plats eller adress

For att behdlla ett tydligt och enhetligt varumarke &r det viktigt att folja riktlinjerna i denna manual.
Egna tolkningar eller egna versioner av GeBlods grafiska uttryck fér inte anvandas.

P& foljande sidor visar vi exempel pd hur identiteten tilldmpas pd lokal nivé.
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Tillampningar

Trailer vit - Detaljer

Fullsténdig tillampning av GeBlods identitet pd lokal niva

Kommunikativ avsédndare
GeBlod

Formell avsdndare
Ex. Region Ostergétland

Budskap
Med olika budskap nér vi olika malgrupper. Befintliga givare, po-
tentiella givare och allménheten. Se mer i vér budskapsplattform.

Fonsteryta
Tank pd att grafik pd fonster
endast far tacka 50% av varje

%% Region
Ostergétland

-GeBlod.

| Sverige behéver
vien pése blod
i minuten, dygnet
runt, &ret om.

Att ge blod
Flerkan ar viktigt pa
rddda liv. riktigt.

Region

Ostergétland

Fler kan

radda liv.

enskilt fonster. Detta for att inte
f& for 1&gt ljusinslapp.

Reflexremsa

Om trailern har en reflexremsa
sd f&r denna inte tackas over,
enligt villkor i trafik. Tank p& att
anpassa grafiken efter remsan.

Information om blodgivning

Har forklarar vi mer ingéende vad det
innebdr att ge blod. QR-koden leder fill
mer information. Originalfil fér QR-koden
bestdlls frdn GeBlod Kommunikation infér

produktion och montering.

Vill du bli blodgivare?

Ar du mellan 18-60 &r? Har du id-handling

Att ge blod
ar viktigt pa

riktigt.

med dig? Kom in och anmél dig redan idag.

E Férst fr du fylla i en hlsodeklaration dar
du berdttar om din hélsa.

Viintervjuar dig med hélsodekiarationen
som grund. Du har forstas ocksa méjlighet
att stalla fragor.

Vitar blodtryck och blodprov. Om du &r
16mplig som blodgivare fr du en kallelse
inom nagra veckor.

for mer information,

L 4
}3& Scanna QR-koden
&

GeBlod.nu
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Tillampningar

Trailer vit - Detaljer

Fullsténdig tillampning av GeBlods identitet pd lokal niva

Entré

Fler kan
radda liv.

Guida Budskap Tak
Det ska vara Iatt for blodgivar- Med olika budskap ndr vi olika malgrupper. Befintliga givare, po- Tank pd& att taket ocksé ar en
en att hitta sin vag in i bussen. tentiella givare och allménheten. Se mer i var budskapsplattform. viktig kommunikationsyta som

Var darfér tydlig med att kom-
municera vart enfrén ar.

syns frén byggnader bl.a.

Fler kan

Baksida

GeBlod.

Att ge blod
ar viktigt pa
riktigt.

radda liv.
Att ge blod

ar viktigt pé
riktigt.

GeBlod.

PoIg2D

00
ole

GeBlod.




Tillampningar Fullsténdig tillampning av GeBlods identitet pd lokal niva

Trailer réd - Detaljer

Kommunikativ avséndare Formell avséindare Budskap Fonsteryta
GeBlod Ex. Region Ostergétland Med olika budskap nér vi olika malgrupper. Befintliga givare, po- Tank pd att grafik pé fonster
tentiella givare och allmdnheten. Se mer i vér budskapsplattform. endast far tdcka 50% av varje

enskilt fonster. Detta for att inte
f& for 1&gt ljusinslapp.

% Region
Ostergétland

A Fler kan dar viktigt pé

| Sverige behoéver

vien pése blod s by 1/ rédda liv. riktigt.
GeBlod T T (o
@ runt, éret om. ’ o ol o

Reflexremsa

Om trailern har en reflexremsa
sd f&r denna inte tackas over,

enligt villkor i trafik. Tank p& att

anpassa grafiken efter remsan.

Information om blodgivning

Har forklarar vi mer ingéende vad det
innebdr att ge blod. QR-koden leder fill
mer information. Originalfil fér QR-koden
bestdlls frdn GeBlod Kommunikation infér
produktion och montering.

Region

Ostergétland

Vill du bli blodgivare?

¢ L= Ar du mellan 18-60 &r? Har du id-handling
. 7 N med dig? Kom in och anmél dig redan idag.
Fler kan ! \ o= isodeklaration déir

radda liv. -

Att ge blod
ar viktigt pa
riktigt.

GeBlod.nu
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Tillampningar

Trailer réd - Detaljer

Fullsténdig tillampning av GeBlods identitet pd lokal niva

Entré

Baksida

GeBlod.

Att ge blod
ar vikiigt pa
riktigt.

Guida Budskap

Tak

Det ska vara Iatt for blodgivar- Med olika budskap ndr vi olika malgrupper. Befintliga givare, po- Tank pd& att taket ocksé ar en
en att hitta sin vag in i bussen. tentiella givare och allmdnheten. Se mer i vér budskapsplattform. viktig kommunikationsyta som

Var darfér tydlig med att kom-
municera vart enfrén ar.

Fler kan
radda liv.
Att ge blod
ar viktigt pa
riktigt.

"POIg2D

syns frén byggnader bl.a.

GeBlod.

GeBlod.
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Tillampningar

Fullsténdig tillampning av GeBlods identitet pd lokal niva

Minibuss vit - Detaljer

Budskap

Med olika budskap nér vi olika
malgrupper. Befintliga givare,

potentiella givare och allman-
heten. Se mer i var budskaps-

plattform.

Information om blodgivning
Har forklarar vi mer ing&en-
de vad det innebdr att ge
blod. QR-koden leder till mer
information. Originalfil fér
QR-koden bestdlls frdn GeBlod
Kommunikation infér produk-
tion och montering.

Guida

Det ska vara latt for blodgivar-
en att hitta sin vag in i bussen.
Var darfér tydlig med att kom-
municera vart entrén ar.

Kommunikativ avsédndare
GeBlod

Formell avsédndare
Ex. Region Ostergétland

Fénsteryta

Tank pd att grafik pd fonster
endast far tédcka 50% av varje
enskilt fonster. Detta for att inte
f& for 1&gt ljusinslapp.

Fler kan

[

Véalkommen

N

radda liv.

Attge

blod &r viktigt
pariktigt.

% Region
Ostergétland

@

Region

Ostergétland

Att ge blod
ar viktigt pé

riktigt.
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Tillampningar

Minibuss vit - Detaljer

Fullsténdig tillampning av GeBlods identitet pd lokal niva

Tak
Tank pd att taket ocksa ar en
viktig kommunikationsyta som

Front

GeBlod.

Baksida

Att ge blod

ar viktigt pa
riktigt.

GeBlod.

syns frdn byggnader bl.a.

POIg2D

GeBlod.

Budskap

Med olika budskap ndr vi olika
malgrupper. Befintliga givare,

potentiella givare och allman-
heten. Se mer i var budskaps-

plattform.
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Tillampningar Fullsténdig tillampning av GeBlods identitet pd lokal niva

Minibuss réd - Detaljer

Budskap
Med olika budskap nér vi olika

malgrupper. Befintliga givare,
potentiella givare och allman-
heten. Se mer i var budskaps- —|
plattform.

Information om blodgivning
Hdar forklarar vi mer ingéen-
de vad det innebdr att ge
blod. QR-koden leder fill mer ~ —| valkommen
information. Originalfil fér IN
QR-koden bestdlls frdn GeBlod
Kommunikation infér produk-
tion och montering.

Guida

Det ska vara latt for blodgivar-

en att hitta sin vag in i bussen.

Var darfér tydlig med att kom-
municera vart entrén ar.

Kommunikativ avsédndare

Fler kan
radda liv.

Attge
blod ar viktigt

GeBlod. &

@

Region

Ostergétland

GeBlod

Formell avsédndare
Ex. Region Ostergétland

Fénsteryta

Tank pd att grafik pd fonster
endast far tédcka 50% av varje
enskilt fonster. Detta for att inte
f& for 1&gt ljusinslapp.

Region

> Ostergétland

Att ge blod
ar viktigt pé

J b
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Tillampningar

Minibuss réd - Detaljer

Fullsténdig tillampning av GeBlods identitet pd lokal nivé

Tak

Tank pd att taket ocksa ar en
viktig kommunikationsyta som
syns frdn byggnader bl.a.

Front

GeBlod.

PoIg29

Baksida

Att ge blod
ar viktigt pé
riktigt.

GeBlod.

Budskap

Med olika budskap ndr vi olika
malgrupper. Befintliga givare,

potentiella givare och allman-
heten. Se mer i var budskaps-

plattform.
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Tillampningar

Fullsténdig tillampning av GeBlods identitet pd lokal niva

Mindre skyltfonster

)
Nival
~ B B S~
— ,,,// b N
e \\
// N\
- o N o \
Veilkommen! Vill du bli blodgivare?
it / Ar du mellan 18-60 &r? Har du id-handling ’
oo, med dig? Kom in och anmdil dig redan idag.

®
2 E Férst far du fylla i en hélsodeklaration dér
’ du beréitar om din hélsa.
L]

Niva 2

- GeBlod.

Viintervjuar dig med hélsodeklarationen
som grund. Du har férstas ocksd méjlighet
att stélla frégor.

— GeBlod. "
L 4

Vi tar blodtryck och blodprov. Om du &r
ldmplig som blodgivare fér du en kallelse
inom naigra veckor.

Scanna QR-koden
fér mer information.

\ GeBlod.nu //
//

Kommunikativ avséndare
Primé&r skyltning med GeBlod
som ar den huvudsakliga
avsandaren.

Formell avséndare

P& lokal nivé adderar vi den formella avséndaren som visar det
tilhérande landstinget. Den ska vara placerad synligt, men inte
konkurrera med GeBlods logotyp. Exempel - Region Uppsala

Tack for att
du fortsatter
radda liv.

Vélkommen!

Kommunikativ avséndare
Primar skyltning med GeBlod
som ar den huvudsakliga
avsandaren.

Insida entrédérr

Formell avséndare

P& lokal nivé adderar vi den formella avsdndaren som visar det
tillhérande landstinget. Den ska vara placerad synligt, men inte
konkurrera med GeBlods logotyp. Exempel - Region Uppsala
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Tillampningar Fullsténdig tillampning av GeBlods identitet pd lokal niva

Stort skyltfénster

Kommunikativ avséndare
Primar skyltning med GeBlod
som ar den huvudsakliga
avsandaren.

Formell avséndare

P& lokal nivé adderar vi den formella avsdndaren som visar det
tillhérande landstinget. Den ska vara placerad synligf, men inte
konkurrera med GeBlods logotyp. Exempel - Region Ostergétland

GeBlod.

Flerkan
raddalliv.

Vellkomment

Oppettider
Anvand formatet for att tydligt
kommunicdera 6ppettider t.ex.

Budskap
Med olika budskap ndr vi olika

Attge blod malgrupper. Befintliga givare,
arviktigt

potentiella givare och allman-
pariktigt.

heten. Se mer i var budskaps-

plattform.

Vélkommen!

Oppettider

n 800-15.30

fredag 800153

Insida entrédérr

Tack for att Baksida pd dekal

du fortsatter
rdadda liv.
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Fullsténdig tillampning av GeBlods identitet pd lokal niva

Tillampningar

Entré - Exempel

Vélkommen!

Vélkommen!

Att ge blod

ar viktigt pd

Védlkommen!
riktigt.

Oppettider

Oppettider

mandag 800-15.30

fisdag ~ 800-15.30
onsdag 800-15.30
forsdag 800-15.30
fredag 8001530

Utskrivna 6ppetider Oppettider QR-kod Budskap
Skyltning med QR-kod for blodcentraler med Skyltning med budskap istdllet for Sppettider.
varierade Sppetider

Skyltning med fasta dppetider.



Tilldmpningar

GeBlod som markor



GeBlod som markor

Introduktion

Om man som blodgivarverksamhet vdljer att jobba med en egen identitet ar det tillatet att visa sin
tillhérighet till GeBlod med hjdlp av var markér.

Du har en egen identitet och avséndare som du valjer att
kommunicera med. Detta kan t.ex. vara ett sjukhus eller region.

GeBlods markdr appliceras pé blodgivarverksamhetens egna
identitet for att visa tillhdrigheten fill GeBlod.

Om du vdiljer att arbeta med en egen identitet dr viktigt att notera:
Markéren @r den enda komponenten frén GeBlods identitet som f&r anvdndas.
Det @r med andra ord inte tilldtet att anvdnda négra andra delar av GeBlods identitet

s& som typsnitt, format, ikoner etc.

Markér - Uppséttning

Ge G Ge G
oaee

MARKOR
GeBlods markdr appliceras p& blodverksamhetens egna identitet for att visa
tillhérigheten till GeBlod.

Markdren @r den enda komponenten som fér anvandas. Det dr med andra ord inte
tilldtet att anvénda ndgra andra delar av GeBlods grafiska element for att skapa
andra alternativa anvandningssatt pd lokal niva.
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Tillampningar GeBlod som markér

Fiktivt exempel - Lokal identitet med GeBlod markér

P& lokal niva véljer Orebro att anvénda sig av

Region Orebro 18ns grafiska identitet fér att kommunicera
sin blodgivningsverksamhet. For att visa sin tillhdrighet

till GeBlod applicerar de markéren pad sin identitet.

Anvédndning - Markor
GeBlods markér appliceras pd blodverksamhetens egna identitet
for att visa tillhérigheten till GeBlod.

Var markor ska vara latt att anvénda sig av och finns darfér i fyra
versioner. Du behdver inte begrdnsa dig till att anvénda en av
dessa pd alla dina enheter, utan kan anpassa dit val utifrén vad
som passar bdst for din enhet.

Ta alltid hansyn till markdrens friyta.

Om du vdiljer att arbeta med en egen identitet ér viktigt att
notera: Markoren dr den enda komponenten frén GeBlods

identitet som far anvdndas. Det dr med andra ord infe tillatet att
anvanda négra andra delar av GeBlods identitet
s& som typsnitt, format, ikoner etc.

Skyltfonster

Blodbuss

Blodbussen

& Regon o lin

Blodbussen

& Regon Orerolin

Gor skillnad.
Bli blodgivare.

Broschyr

Sa har blir
du blodgivare.

Region Orebro l&n
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GeBlod.

Om du har fragor, idéer eller synpunkter och vill komma i kontakt med négon i GeBlod Kommunikation, se Iank fér kontaktuppgifter: Reviderad 2018 och 2025
https://geblod.nu/kontakt/

2017




